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Fashion & Cinema 
I do it my way

Watches
Gucci Wonderland
Over the rainbow   

Beauty  
Fragrances, memories 
end places  

Travel 
Your summer in Italy     

brad pitt 
Another Oscar year?   
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QUANDO L’ECCELLENZA 
NASCE IN VIGNA   
È stata la Sala Cenacolo del Museo della Scienza di Milano a
battezzare un nuovo marchio collettivo di alcuni produttori del
Chianti Rufina, un comprensorio molto particolare, con l’altitu-
dine che varia fra terreni di bassa collina fino ai 700 metri. Ma
quello che costituisce il fattore di maggiore caratterizzazione di
questa zona è l’esposizione, il microclima delle singole vigne.
Per questo merita una propria connotazione approfondita e
puntualmente personalizzata metro per metro. Nasce così il
marchio TERRAELECTAE aderendo al quale ogni produttore
individua la propria vigna simbolo, come per i francesi il Cru, il
fazzoletto di terra della proprietà nel quale il Sangiovese espri-
me tutte le proprie caratteristiche nel modo migliore. Le uve
prodotte in questa vigna vengono vinificate nel rispetto delle re-
gole di un Chianti Rufina Riserva e il vino verrà contrassegnato
con tale marchio. Chi conta è la vigna con la sua posizione uni-
ca e le sue uve, oggetto della massima cura. L’obiettivo è defi-
nire uno stile preciso dei vini Terraelectae che con il tempo, il
susseguirsi delle annate, sia sempre più riconducibile al vigneto
di provenienza e sempre meno al metodo di lavorazione. 

WHEN EXCELLENCE 
IS BORN IN THE VINEYARD       
At the Sala Cenacolo of the Science Museum in Milan a new
collective brand of some producers of the Chianti Rufina was
baptized. This is a very particular area, with the altitude that
varies amidst low-hill terrain up to 700 meters. But the major

factor of characterization of this area is
the exposure, the microclimate for each
vineyards. For this reason it deserves its
own in-depth and punctually personalized
connotation meter by meter. Thus was
born the TERRAELECTAE brand, adher-
ing to which each producer identifies his
own symbolic vineyard, as the Cru for the
French producers, the small patch of land
of the property in which Sangiovese ex-
presses all its characteristics in the best
way. The grapes produced in this vine-
yard are vinified in compliance with the
rules of a Chianti Rufina Riserva and the
wine will be marked with this brand. What
counts is the vineyard with its unique po-
sition and its grapes, the object of the ut-
most care. The goal is to define a precise
style of Terraelectae wines that over time,
the succession of vintages, is increasing-
ly attributable to the vineyard and less
and less to the processing method.La Sala Cenacolo.

LUXURY NEWS WINES/by Francesco Galli

Ph: Canio Romaniello

Marchese Lamberto Frescobaldi and Cesare Coda Nunziante.
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